	工商管理专业毕业论文选题

	1
	杭州（或其他城市）零售企业公司竞争力研究

	2
	某某零售企业（如银泰等）竞争力分析

	3
	浙江民营企业团队授权的实证研究

	4
	平台企业主导型特色小镇的协同发展模式研究：案例分析

	5
	某某制造企业的生产质量提升分析

	6
	浙商企业（某家企业、某类企业均可）的国际化调查研究

	7
	大学生创业动机分析

	8
	社交型电子商务企业商业模式分析（如：拼多多、云集等）

	9
	浙商的经营哲学与管理研究之道研究

	10
	浙商的商会及其作用研究

	11
	浙商的伦理问题及其有效性对策研究

	12
	浙商的人文精神与家族企业文化建设研究

	13
	浙商成长的误区与对策研究

	14
	浙商成长的有利条件与不利因素研究

	15
	浙商文化的历史溯源与现状调查研究

	16
	浙商文化与中国传统文化的关系研究

	17
	浙商、粤商、苏商等的比较性研究

	18
	浙商、晋商、徽商的比较性研究

	19
	跨国公司在中国投资中的经营与管理相关问题研究

	20
	中国企业海外投资中的经营与管理相关问题研究

	21
	汽车行业召回对公司价值的影响研究

	22
	零售企业公司治理与竞争力研究：基于国内上司公司数据

	23
	O2O模式下企业服务创新管理机制研究——以某某公司为例

	24
	企业危机处理中社交媒体作用探讨

	25
	高新企业员工激励机制研究----以海康威视为例（或者其他高新企业）

	26
	家族企业传承的影响因素分析

	27
	家族化管理对企业绩效的影响研究

	28
	食品行业产品危机事件对于企业品牌的影响研究

	29
	某某企业社会责任对经营绩效的影响研究

	30
	消费者维权策略与企业危机公关模式的关系研究

	31
	新零售环境下生鲜电商经营策略分析

	32
	论浙商形象与企业竞争力的关系

	33
	社交媒体与产品伤害危机事件应对策略

	34
	消费升级背景下零售企业经营战略转变分析

	35
	中小企业自主创新能力提升

	36
	中小企业战略转型和传统产业集群竞争力提升

	37
	家族企业传承的路径选择及影响因素

	38
	家族企业治理模式选择

	39
	专业化管理导向的家族企业管理再造

	40
	民营企业的成本领先战略再造

	41
	企业战略联盟、战略网络和虚拟价值创造

	42
	职业经理人引进与民营企业（家族企业）成长

	43
	民营企业（家族企业）传承研究

	44
	民营企业（家族企业）组织变革

	45
	民营企业（家族企业）竞争力培育

	46
	产业演进与民营企业（家族企业）成长

	47
	企业核心能力识别与培育

	48
	民营企业品牌培育问题

	49
	企业贴牌生产（OEM）与其成长的关系

	50
	信任环境构建与企业成长

	51
	民营企业（家族企业）上市与公司治理问题研究

	52
	企业社会责任领域的文章（以浙江企业为具体研究对象）

	53
	现代流通业管理领域

	54
	商业零售业创新体系分析

	55
	技术创新利益相关者分析

	56
	生产性服务业的商业模式

	57
	浙商产品与技术转型研究

	58
	浙江企业自主创新能力研究

	59
	基于开放的生产体系的百货零售企业服务质量管理研究

	60
	主题百货业服务创新研究

	61
	顾客满意度与忠诚度关系研究

	62
	顾客忠诚度形成机理分析（以汽车服务业、金融、保险或家政服务业为例）

	63
	我国专业市场成长阶段的实证分析：以义乌中国小商品城为例

	64
	专业市场转型研究

	65
	基于顾客知识管理的服务产品创新研究

	66
	战略性人力资源管理

	67
	上市公司独立董事辞职行为研究

	68
	基于公司治理的投资者关系

	69
	博弈论框架下的高管人员行为

	70
	企业竞争能力的层级结构

	71
	浙江家族企业企业家和职业经理人融合路径分析

	72
	企业集群共生演化

	73
	供应链企业合作竞争策略

	74
	连锁董事理论及其应用

	75
	企业组织结构演进中的社会资本因素

	76
	标准竞争战略

	77
	浙江民营制造企业定价策略实证研究

	78
	论供应链的有效管理

	81
	企业中的知识管理机制

	82
	微博情感与股票市场表现研究---以“万达被抹黑事件”为例

	83
	企业家与家族企业治理

	84
	基于知识扩散的区域创新系统构建、评价——以浙江为例

	85
	中国商贸企业国际化战略模式研究

	86
	汽车产业创新

	87
	零售企业创新战略研究

	88
	零售企业竞争战略研究

	89
	零售企业并购战略研究

	90
	零售企业多业态战略研究

	91
	家族所有权对家族企业绩效的影响研究

	92
	基于科学发展观的创新绩效评价研究

	93
	企业形象战略的理论与方法研究

	94
	企业社会责任治理模式的选择

	95
	公益品牌策略运用的案例研究

	96
	企业捐赠的行为与策略分析

	97
	社交媒体沟通在产品伤害危机中的作用分析—基于利益相关者的视角

	98
	企业社会责任与企业文化

	99
	企业社会责任的评价模式研究

	100
	企业捐赠非营利组织的案例分析

	101
	企业慈善捐赠对消费者购买决策影响的实证研究

	102
	浙江省某类企业社会责任的实施与对策

	103
	家族企业代际传承

	104
	基于品牌价值提升的企业增强核心竞争力研究---以杭州万事利丝绸集团公司为例

	105
	杭州百货零售企业实施差异化市场竞争策略研究---以杭州银泰百货公司为例

	106
	“一带一路”战略下中国大型制造企业全球价值链攀升路径及策略研究


